Light It Up Gold - Gold September 2026

GOLD SEPTEMBER 2026 - Lasten syopien tietoisuuskuukausi
17.8.-30.9.2026

Kumppanuusmateriaali yrityksen johdolle ja henkilostolle

Mista kampanjassa on Kyse
Tiivistetysti

Light It Up Gold (Gold September 2026) on valtakunnallinen tietoisuuskampanja, joka nostaa esiin lasten
syopdsairaudet, niiden hoitoon liittyvén tutkimustyon sekd Sylva ry:n ja alueellisten yhdistysten ja kerhojen
tarjoaman tuen sairastuneille lapsille, nuorille ja heidédn perheilleen. Syyskuu on kansainvilinen lasten syopien
tietoisuuskuukausi, ja rakennusten valaiseminen kullankeltaisena on osa maailmanlaajuista Kultanauha-liikett4,
joka on ollut kdytdssid ympiri maailmaa vuodesta 1997 lihtien.

Suomessa sairastuu syopiin vuosittain noin 150 alle 16-vuotiasta lasta. Vaikka suurin osa sairastuneista pystytddn
parantamaan, syopé on edelleen yleisin kuolemaan johtava sairaus lapsilla, ja yhi joka seitsemds sairastunut lapsi
menehtyy. Jatkuva syopihoitojen kehitys sekd tuki sairastuneille lapsille ja heidin perheilleen ovat avainasemassa,
jotta tulevaisuudessa kaikki syOpddn sairastuneet lapset voidaan parantaa.

Kampanja on tietoisuuskampanja ja sen tarkoitus on lisiitd nikyvyyttd sekd ymmdrrystd lasten syopdsairauksista.
Kampanjan toteuttajat

Kolme toimijaa yhdessi

AAMU Séitio (AAMU Suomen Lasten Syopésiitio) rahoittaa lasten sydpitutkimusta ja hoidon kehittimisti
Suomessa.

Sylva ry tukee syOpiin sairastuneita lapsia, nuoria ja heidin perheitdén vertaistuen, ammatillisen tuen ja
virkistystoiminnan keinoin ldpi hoitopolun ja sen jidlkeen.

Alueelliset syopdyhdistykset, vanhempainkerhot ja -yhdistykset toimivat paikallisesti ympéri Suomea ja tuovat
kampanjan nikyville omilla alueillaan.

Kaikki kolme toteuttavat Light It Up Gold -kampanjaa yhdessd, ja yrityskumppanuus tukee titi kokonaisuutta.

Miksi kumppanuus on tarkea

Osallistumalla Light It Up Gold -kampanjaan yrityksenne on mukana kasvattamassa tietoisuutta lasten
syopésairauksista, niiden vaatimasta jatkuvasta tutkimustyOsté seké sairastuneiden lasten ja heidédn perheidensa
hyviksi tehdystd tukityodstd. Rakennuksen valaiseminen kullankeltaiseksi on konkreettinen ja nékyvi tapa osoittaa
tukea.

Tamé materiaali on tarkoitettu ensisijaisesti yrityksenne johdolle, mutta se sopii my0s jaettavaksi sisdisesti
henkil6stolle esimerkiksi intranetissé tai sisdisessd uutiskirjeessé, mikéli johto haluaa kertoa kampanjasta
laajemmin. Materiaali kokoaa yhteen kaiken tarvittavan: taustan, kuvausohjeet seké ohjeet kuvan jakamiseen ja
lataamiseen.
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Rakennuksen valaiseminen kullankeltaiseksi

Valaiskaa yrityksenne toimitila tai muu nikyvi, tunnistettava rakennus kullankeltaisella valolla kampanja-aikana
17.8.-30.9.2026. Paras nikyvyys ja osuma kampanjan ytimeen saadaan, kun valaistus toteutetaan syyskuun aikana,
kansainvilisen Kultakuun aikaan.

¢ Kiyttikdd mahdollisuuksien mukaan olemassa olevaa julkisivuvalaistusta ja vaihtakaa siihen kullankeltainen
sdvy (ldhelle kampanjan péévarid, kultainen #C9A227).
* Jos kiintedd valaistusta ei ole, my0s siirrettdvét valonheittimet toimivat hyvin.

Haluamme myos korostaa, ettd kampanjan kannalta tirkeintd on mukana oleminen. Valon ei tarvitse olla
merkittdvisti perusvaaleankeltaista viria vahvempi, eikd rakennuksen valaisussa tarvitse kdyttad teknisesti
haastavia tai raskaita toteutuksia.

Kultanauha henkilostollenne

Rakennuksen valaisemisen rinnalla yrityksenne voi osoittaa tukensa my6s konkreettisemmin, kantamalla
Kultanauhaa, kansainvilisesti tunnettua lasten syopien tietoisuuden symbolia. Nauha sopii niin johdolle kuin koko
henkildstolle, ja se toimii luontevana keskustelunavaajana kampanjan teemoista tyopaikan arjessa.

Jos yrityksenne on kiinnostunut hankkimaan Kultanauhoja henkilostolle, tilauksen voi tehdi kétevisti osoitteessa
kultanauha.fi/#yrityksille. Nauhat toimitetaan 25 kappaleen pakkauksissa, joiden hinta on 125 euroa eli 5 euroa
nauhaa kohden.

Kultanauhan kantaminen syyskuun ajan on pieni mutta nikyvé ele, joka tuo kampanjan teemat ldhemmds arkea ja
avaa luontevan tilaisuuden kertoa lasten syovistd, tutkimuksesta ja tuesta myds kollegoille ja asiakkaille.

Kuvausohjeet
Ajoitus

Ottakaa kuva himaérén aikaan, kun taivas on vield tummansininen mutta ei tdysin pimed. Tdlloin kullankeltainen
valaistus erottuu rakennuksen dériviivoja vasten parhaiten. Kuva otettuna kirkkaassa péivénvalossa tai tdydessd
pimeydessd ei tuo valaistusta riittdvéasti esiin.

Kuvasuunta

Kuvatkaa pystykuva (muotokuva-suunta). Pystykuva toimii parhaiten Instagramissa, jossa se nidkyy suurempana
mobiilindytolld. Pystykuva on myds yhteensopiva kampajasivuilla olevan kuvagallerian kanssa. Tdnne ladataan
kaikki kampanjassa mukana olevat rakennukset.

Muita vinkkeji

* Ottakaa useampi otos hieman eri etdisyyksiltd ja kulmista, jotta parhaan voi valita jéalkikéteen.

* Huomioikaa, ettd hamaréssé valotusaika on usein normaalia pidempi. Pitdkdd kamera mahdollisimman
paikallaan kuvan ottohetkelld.

* Varmistakaa, ettei kuvassa ole tunnistettavia henkilditd ilman heididn suostumustaan.

* Tallentakaa kuva JPG- tai PNG-muodossa. Suosittelemme vihintiddn noin 2000 pikselin resoluutiota kuvan
pitkiltd sivulta.
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Kuvan jakaminen ja lataaminen

Lihettdkéda valmis kuva osoitteeseen info@aamusaatio fi, jonka jilkeen se ladataan sivulle kultanauha.fi/
lightitupgold. Sivulta kuva on ladattavissa suoraan URL-osoitteena, jolloin sitd voi hyodyntédd sujuvasti
esimerkiksi omassa some-julkaisussa, tiedotteessa tai sisdisessd viestinndssa.

Someviestinti, hiastigit ja tigiykset

Kun jaatte kuvan valaistusta rakennuksesta omissa kanavissanne, kiyttidkii seuraavia kampanjan histigeji:

¢ #lightitupgold

* #goldseptember2026

* #kultanauha

* #lapsensyOpdpysdyttia

Tagatkad julkaisuunne myos AAMU Siitio (@aamusaatio) ja Sylva ry (@sylva_ry). Tdgédys mahdollistaa sen, etté
voimme jakaa yrityksenne viestin edelleen omissa kanavissamme, jolloin viesti tavoittaa mahdollisimman laajan
yleison my&s molempien toimijoiden seuraajien kautta.

Huom: tarkistattehan alueellisen toimijan yhteyshenkiloltinne heiddn tdgdystunnus, joka voidaan lisdtd julkaisuun edelld
mainittujen lisaksi.

Malliteksti julkaisuun

”Olemme mukana valaisemassa [rakennuksen/toimipisteen nimi] kullankeltaisena Light It Up Gold -kampanjassa.
Syyskuu on kansainvdilinen lasten syopien tietoisuuskuukausi. Haluamme olla mukana kasvattamassa tietoisuutta
Jja tuomassa ndkyvyyttd lasten syopdtutkimukselle sekd tukityolle sairastuneiden lasten ja heiddn perheidensd
hyvdksi.

#lightitupgold #goldseptember2026 #kultanauha #lapsensyopdpysdyttida @aamusaatio @sylva_ry”

Aikataulu ja muistilista

17.8.-30.9.2026 Valaiskaa rakennus kullankeltaisena syyskuussa, kansainvilisend lasten syopien
tietoisuuskuukautena.

Kuvaushetki Ottakaa kuva hidmarin aikaan, pystysuunnassa, timén materiaalin ohjeiden mukaisesti.

Julkaisu Jakakaa kuva omissa some-kanavissanne kampanjan hastégeilld ja tdgdyksilla.

Lataus Lihettidkédd kuva osoitteeseen info@aamusaatio.fi. Kuva ladataan sivulle kultanauha.fi/

lightitupgold, josta se on myds ladattavissa omaan kdyttdon.

Kampanjan jilkeen Kampanjan organisoivat tahot laativat yhteenvedon kampanjasta, joka jaetaan kaikille
osallistujille. Otamme mielellimme vastaan my0s palautetta, niin kiitokset kuin
kehitysehdotukset.
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Kuvan kayttooikeudet ja tietosuoja

Jos rakennuskuvassa nékyy tunnistettavia henkilGitd, varmistakaa heidén suostumuksensa ennen kuvan julkaisua ja
lataamista. Kuvaa saa kéyttid AAMU Sidition ja Sylva ry:n omassa viestinnissi (esimerkiksi kultanauha.fi-
sivustolla, some-kanavissa ja kampanjamateriaaleissa) osana Light It Up Gold -kampanjaa. Mikdli yrityksenne
haluaa rajata kuvan kéyttod, ilmoittakaa siitd lihetyksen yhteydessé yhteyshenkilollenne.

Lisatiedot ja yhteystiedot

Laura Paasio, asiamies, AAMU Siitio

laura.paasio@aamusaatio.fi - 050 597 0554

Sami Ruokangas, viestintd, Sylva ry

sami.ruokangas@sylva.fi - 050 361 7977

Kysymykset kampanjaan liittyen, valaistuksen ajoitukseen tai kuvan ldhettdmiseen voi osoittaa suoraan
jommallekummalle yhteyshenkildlle.

Kampanjan sivut: kultanauha fi/lightitupgold
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